UNIDADE E DIVERSIDADE
DAS FERIAS DAS CRIANCAS

SuzanneMollo:Boii

Bastaram algumas décadas para transformar as férias, num tempo social
privilegiado, desenvolvendo quer um imagindrio quer prdticas de consumo
quie marcam profundamente os modos de vida da nossa sociedade. Depofs
da instauragdo, em 1936, das [érias pagas, elas 1ém inserido nos costumes
certas particularidades que ainda ndo foram objecto da devida atengdo por
parte da investigagdo levada cabo na drea da Sociologia do Lazer.

Neste artigo, desejamos mostrar que as férias das criangas, em funcdo das
especificidades que as informam, ilustram a crescente importdncia das fé-
rias na economia de mercado. O sonho de liberdade, o mito da idade de
otiro, serviram de apoio a uma actividade comercial particularmente dind-
mica. Nunca anies as «erigs-produtor foram tdo numerosas, variadas e
atractivas. Serd essa crescente oferta inevitdvel e infinita? Ou serd que essa
diversidade, manifesiada até ac extremo, ndo mascara ela propria um pro-
cesso de banalizagdo? As férias das criangas, sob todas as suas formas, res-
pondem a um nikmero limitado de exigéneias, exigéneids essas que 16m ori-
gem na familia e na sociedade.

1. Tempo livre e férias: emergéncia de uma especificidade

As férias modificam as relagdes quotidianas com o espaco e o tempo.
Periodicamente, ¢ num tempo bem circunscrito, elas renovam uma tentativa de
regresso ao paraiso perdido: busca da Natureza, mesmo se esta se encontra
cadla vez mais corrompida pela urbanizagio dos lazeres; reivindicacio da liber-
dade que desorganiza o tempo quotidiano construindo novos constrangimen-

* Investigadora do Centre Nacional de Recherche Scientifique {CNRS), Paris.
Tractugio de Trene Cortesdo Costa.
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tos. Mas, sobretudo, elas valorizam os outros, o estranho (que pode significar
simultaneamente estrangeiro), 20 ponto de o préprio do termo férias implicar a
ideia de um corte com o tempo e com o ambiente familiares, uma exigéneia de
saida ou partida. A apoiar esta ideia, temos a defini¢io do INSEE, que corres-
ponde a uma normalizagio europeia:

Entendemos por érias loda a deslocagdo gue tmplique pelo menos 4 dias
completos consecutivos (quatro vezes vinte e quatro horas) fora do domicilio
efectuada por molivos gue ndo os profissionais, de estudo ou de satide.
(Monteiro, Rowenczyk, 1993).

Os inquéritos somente conseguem apanhar as sajdas para fora em férias, o
que faz com que os dados recolhidos sejam, & priori, lacunares.

Na medida em que ritmam o calenddrio anual das actividades humanas, as
férias produzem novas referéncias nos tempos sociais {foi antes ou depois das
férias-); o fim das férias grandess anunciam um novo ano escolar ou universiti-
rio, entrecoriado por breves paragens — as férias de duracio mais curta ¢ as
«pontes» — que se apropriam das cores das estacdes e geram os seus préprios
ritos (Rauch, 1993).

Se a expressdo «érias pagas- marca uma pertenca ao mundo das lutas so-
ciais, o termo <férias» designa uma parte do tempo livre, com conotages espe-
cificas que abrem caminho tanto 2 um estudo diferencial dos modos de vida
como z difusdo de um imagindrio social que se generaliza; a sua capacidade de
enfeiticamento favorece a explosio de um sector econémico que tenta adaptar
sorthos idénticos a consumidores diferentes, 20 mesmo tempo que, sem cessar,
busca novos procedimentos de distingio. O sonho das férias coloca-se sob o
signo de multiplas rupturas com a vida quotidiana. Mas, uma vez realizado, ele
cria 4s suas préprias rotinas e 0s seus proprios constrangimentos.

O estudo das priticas sociais, colectivas ou indivicuais, no tempo das férias,
oferece ao socidlogo um excelente posto de observagio para proceder a uma
andlise diferencial das ligages entre os costumes/as priticas e a pertenga, o
sonho e o consumo (Mollo-Bouvier, 1994),

Esta andlise permite seguir as transformagdes de uma politica social que
multiplicou as iniciativas para favorecer as safdas para férias dos trabalhadores;
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politica essa que estd também relacionada com a organizaciio das mesmas, pro-
curando inscrever no concreto as suas concepgdes de familia que durante
muito tempoe veicularam uma ideologia comunitiria, fortemente centrada sobre
a crianca. Esta politica social foi posteriormente perturbada pelas transforma-
¢oes dos lacos familiares e dos valores a eles ligados; pelas modificactes dos
ritmos € dos modos de vida, fortemente marcados pela generalizagio do traba-
lho feminino e, mais recentemente, pela precarizacio do tempo de trabalho.
Este ultimo facto social perturbou, de certo modo, as teorias humanistas do
tempe livre ganho 2 custa das lutas sociais € da melhoria da produtividade,
consagrando a chegada de uma civilizagko do lazer. Os autores da obra Temps
Libre et Pratiques Culiurelles (Bouilin-Darteville, Thoveron, Noel, 1992), insis-
temn na extrema variecdade de escolhas e de priticas de lazer, na coexisténcia de
valores e desejos contraditérios, na constante interaccio entre os diferentes
tempos sociais.

Por tiltimo, as politicas sociais que encorajam e desenvolvem certas formas
de férias estdo sujeitas & concorréncia cada vez mais intensa num sector do
mercado que durante muito tempo preparou e difundiu Jérias-procutos reser-
vadas a uma clientela abastada, adulta e individualista. Seguidamente, absorveu
uma parcela do mercado familiar, desenvolvendo uma I6gica de cohabitagio
de geracbes em espaces cuidadosamente separados segundo faixas etdrias cada
vez mais estreitas, ensaiando assim uma resposta a desejos contraditérios: favo-
recer tanto a preservacio da imagem da famifia unida e de bons pais, como a
crescente reivindicagio de um tempo para si prépriot.

Actualmente, o sector comercial tenta implantar-se no mercade das férias
das criangas €, muito recentemente?, investe no sector traclicionalmente reser-

¥ Um estudo realizado por F. Neizert (1989), demonstiou que as transformagdes nos ritmos do tempo
familiar s¢ apoiam em representagoes © aspiragdes dificilmente concilifiveis. Em primeiro lugar, vma
centralizacio sobre a crianga, valorizando o easal enquanto pais ¢ quase o apagando enguanlo «dn-
juges. Tm segundo lugar, 4 rigidez © a rapides dos ritmes quotidianos criam uma tensdo a que se
procura escapar nas [érias, pela refvindicagio de um tempo para si (@ ndio para o casab), consagrado
3 realizacio de um projecto pessoal. B esta dificil coexisténeia entee recencontros familiares ¢ a busca
de um prazer individual que o Club Méditerrande ¢ os seus imitadores se esforcam por fornecer,

 Tourisme, Marketing ef Communications consagra um ndmero s ferias das criancas (Fev. 1992).
Esse nimero, o primeiro género, di especial releve i lenta tomada de consciéneia, por parte dos
profissionais do wrismo, do interesse comercial da geragio com menos de 16 anos, apelidada no
editorial de «geragio de ouros,
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vado a0 turismo social € associativo, 4o interessar-se pela crianca que vai de
férias sozinha, O aborrecimento de ontem transforma-se em produto apelativo,
consagrando a crianga como rei das regras das férias familiares,

As férias das criangas, sustentadas e financiadas pelos pais (pelo menos em
parte), propostas pelo sector social ¢ associative e pelo mercado de férias, e
viviclas pelas criangas, pdem a funcionar um imaginirio do tempo livre, cons-
trangimentos or¢amentais, concepedes da infincia, da familia e das relacoes
familiares que nem sempre formam um tods harmoniose. As melhores «férias-
-prociutor saberdo apagar os contrastes, reconciliar o real e o imagindrio.

2. As [€rias das criangas: da educaciio ao consumo

Tendo em conta os limites deste artigo, ndo nos podemos estender sobre as
dificuldades na criacio de uma definiciio de infincia que desocultasse as incer-
tezas tedricas e metodoldgicas que marcam a andlise sociolégica sobre o lugar
€ 0 papel das criangas na producio, na reprodugio, nas transformacoes e na
dirdmica social. Nio podemos sendo remefer para o nosso texto De L'école
aux vacances; prolégoménes i une analyse sociologique des vacances des
enfanis (Mollo-Bouvier, op cit ).

Os inquéritos, mais vastos ou pontuais, a que fazemos referéneia no pre-
sente artigo caracterizam-se por uma grande heterogeneicade de faixas etirias
(0-13 anos, 4-24 anos, etc.). Esses cortes sio pouco adaptados i divisio social
das idades. Estd ainda por realizar todo o trabalho de estudo das fronteiras
e das ligagdes entre uma sociologia da juventude em plena expansio e uma
sociologia da infincia aindz incipiente.

Para este estudo, focalizimos a aten¢io - na medida do possivel - nas
informagoes relativas s crfangas dos 0 aos 13 anos, isto &, o periodo da vida
que nao € abarcado pela sociologia da juventude.

Os organismos que propdem férias para as criancas funcionam segundo
dois modelos principais: um modelo social e assoctativo sem fins lucrativos e
um modelo comercial que vende Jérias-procuto.

O modelo social coloca em funcionamento, nos seus dispositivos de férias,
uma concepgiio do lazer com uma forte conotacio humanista e educativa, li-
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gada a uma vocagio social a favor da democratizacio das férias. Desenvolveu
uma politica familiar de que se pode seguir a evolucio a partir das sucessivas
transformagdes das instalagdes, assim como das transformacdes nas modalida-
des de atribuicdo de apoios para as férias. Tornou-se especialista na organiza-
20 ¢ animagao de férias de criangas que partem sozinhas no seio de uma vasta
rede associativa, muito ligada 2 escola, assegurando assim uma continuidade
entre 0 tempo escolar e o tempo livre. Subsidiada pelo Ministério da Juventude
e dos Desportos, essa vasta rede social e associativa zfirma a vocagio laica,
democrdtica e pedaggica de um tempo livie bem enguadrado e ben ocupado.
A moda dos cursos de linguas o estrangeiro, ou a oferta de perfodos que
aliam distracgdes e aprendizagem escolar, ndo sio sendo os exemplos mais
explicitos (e frequantemente os mais onerosos) de tentar transformar os benefi-
cios das férias em capital escolar. E necessdrio ainda acrescentar uma vontade
de inser¢do, garantia de paz social, habimalmente consiclerada incompativel
com o 6cio. Os centros de férias acolhem cerca de um milhao de criangas por
ano, ¢ que implica uma importante actividade econdmica, ainda que actual-
mente ji ndo se encontre em expansio. J. Houssaye (1991) considera que os
organizadores dos centros szo, simultineamente, agentes ecandmicos e educa-
dores. Serd que estes termos sio compativeis entre si, sobretudo num periodo
de recessio, em que se dispde de poucos efectivos? Niio seremos nds tentados,
para diminuir esta queds, a aproximarmo-nos dos lazeres de consumo propos-
tos pelo sector comercial, que soube tornar fiel uma clientela familiar abastada
concentrando a sua imaginacio, os seus esforcos e a sua publicidade sobre 2
crianga, interessando-se depois pouco pelas criangas que partem sozinhas?

A geracio com menos de 17 anos inclufa, em 19923, 13723000 individuos;
gasta cerca de 35, 5 milhdes de francos por ano, aos quais convém adicionar as
somas dispendidas sob a sua influéncia no consumo familiar. O Institute da
Crianca avaliou, em 1979, em 500 mithdes de francos o montante dispendido
pelas e para as criangas. Se juntarmos a isso os 200 dias de férias de que clas
beneficiam, compreende-se que o mercado das férias das criancas sefa cada vez
mais atractivo. Compreende-se menos facilmente que tal atracgio seja ainda
muito recente ¢ parcial, caracterizada por numerosas lacunas e alguns insuces-

4 Fstes nimeros $io citados por J. Y. Le Bigot (Tourisme, Marketing et Communication).,
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s0s. A histdria do lugar da crianga nas férias € no mercado das férias retrata a
representacio da crianga na vida familiar e social. Se, como afirma A. Rauch
(op. cit.), «as férias ndo sdo isoldveis das ideclogias que as legitimams, importa
acrescentar que elas também ji nio sdo isolaveis dos interesses econdmicos
que suscitaram.

As férias das criancas encontram-se zssim divididas entre virias tendéncias:
a valorizagdo da infincia quando se torna numa abstraccio que reenvia para
uma visdo idealizada do futuro de uma sociedade e confronta a centraliclade da
crianga na vida familiar, regressando assim as fontes de uma primeira vocagio
de turismo social — mas essa tendéncia eclipsa-se {para renascer methor), ou
transforma-se sob influéncia de outras concepgdes nascidas de consideragdes
mais pragmiticas, caracterizadas pelas dificuldades de inserir as criangas numa
sociedade regida largamente pelos constrangimentos do trabalho ¢ da produti-
vidade; a desconfianga face a um tempo livre, corruptor em relacio a um ser
sempre considerado em situacio de aprendizagem; a descoberta dos papéis
directos € indlirectos desempenhados pelas criancas na economia do lazer e no
mercado de férias. Se examinarmos o caminho percorrido entre s primeiros
patronatos e os centros de lazer sem alojamento, o campo de escuteiros e o
operador turistico para as criangas, a colénia de férias € a gama de actividades
propostas pelo conjunto dos organismos de férias, medimos até que ponto as
criangas sdo o objecto de interesses e de concepgdes, por certo opostos, mas
suficientemente poderosos para gerar uma rede institucional em plena expan-
sdo, come se nenhum lugar, nenhum tempo, nenhuma actividade da infincia
lhes devesse escapar. As [érias das criangas tornaram-se uma aposta econdmica
no sector do turismo, uma aposta ideolégica nos valores que incarnam, uma
aposta eleitoral nas politicas municipais ¢ uma questio de Estado na medida
em que elas sdo incluidas na politica de organizagio dos tempos da criangas,
que mobiliza trés ministérios (Ministérios da Cultura, da Educagio Nacional, da
Juventude ¢ dos Desportos).

3. A diversidade: uma adaptagio continua

A crganizacio das [érias das criancas encontra-se subamnetica a trés constran-
gimentos essenciais: o custo, o tempo escolar e o tempo de trabalho dos pais,
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em particular da mae. Sabendo que o proprio tempo escolar € em parte mol-
dado por razdes econdmicas e nio pedagdgicas (os héteis e as profissdes liga-
das a0 turismo intervém regularmente em favor de um escalonamento das par-
tidas por zonas ou da dispensa de trabalho 20 sibado de manhi), apercebemo-
-Nos que o conjunto dessa organizacio se encontra submetido s exigéncias de
uma cconomia de mercaclo,

A rede das instituiges de lazer das criancas esté estreitamente ligada ao
funcionamento econdmico da nossa sociedade; para além da sua funcio re-
creativa e educativa, asseguira junto das criangas uma vasta funcio de parking,
isto €, uma funglo de guardz e de seguranca que permite optimizar o trabalho
dos pais, assim como os seus fazeres e as suas actividades €nquanto consumi-
dores.

Citemos, por exemplo, alguns antncios publicitirios retirados do més de
Janeiro de 1994: para escolher um automével da sua gama de novidades, a
Renault propde <parking e parque infantil assegurados; o Club Méditerranée
sugere: «Vocé adora o golfe. Adora também as suas criancas’. A Nouvelles
Frontieres exprime sensivelmente a mesma ideia: «Adoro estar com as minhas
criangas, mas ndo ao colos.. E nestes tempos e lugares que respondem a exi-
géncias que sio estranhas As criangas que o seu interesse pode ser reintrodu-
zido: a guarda transforma-se em acolhimento, a espera enche-se de actividades
atracntes; as reservas, o distanciamento dos adultos, <os pais, dos outros gru-
pos etdrios, ornamentam-se com as virtudes socializadoras dos grupos de ami-
gos. A valorizacio o interesses da crianga produzird os seus frutos a0 ponto
de se tornar um desafio econdmico na inddstria do lazer. Fsta estq em vias de
efectuar a sua transicio da crianga-proserita para a crianga-rel, com a condicio
de que ela permanega dentro dos limites do reino que lhes foi atribuido. Esses
limites exercem entao uma dupla fungiio: protecgio do trabalho e dos lazeres
dos adultos, e protecgio dos lazeres dlas criangas, o que faz com que a cada
grupo sejam propostos um espaco e actividades especificas. Essa proteceio
melhorou consideravelmente a qualidade dos lazeres das criangas. Este ano,
por exemplo, alguns parceiros do turismo comercial associaram-se para propor
e oferecer um label Kid is estacdes em que as criangas sAo reis. Esta iniciativa

1 Em inglés no texto: certificaco, etiqueta, N.T.
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tem o alto patrocinio do Ministro do Turismo. Parece-nos importante insistir
sobre o facto de que a valorizagio dum reino reservado as criangas se opera
segundo uma concepgio particular da sociatizagdo, por grupos etdrios homo-
géneos, sendo 2 homogeneizagio dos status sécio-econdmicos levada a cabo
pelo custo do produto. Este modo de socializagio parece ser uma caracteristica
do nosso tempo. Da creche ao asilo da terceira idade, o percurso institucional
da socializacio efectua-se segundo uma separagdo estrita das idades, dos luga-
res e das actividades. As férias ndo constitiem excepgdo. (Os centros de férias
para as criangas que partem sozinhas sdo, regra geral, completamente desli-
gados do ambiente das criangas). Contudo, uma vez estabelecida esta regra, a
criagio de espagos comuns, a4 proposta, Mesmo o incitamento a que se desen-
volvam actividades comuns, vai surgindo ao longo dos anos em funciio da ori-
ginalidade de cada organismo e da sua capacidade de desmontar as armadilhas
da ambivaléncia e dos conflitos de valores que periodicamente assaltam os
pais, assim como &s criangas, no momento em que procedem as escolhas. Uma
escolha que inclua todas as possibilidades exerce um efeito desmultiplicador
sobre as propostas de férias,

As criangas estio, entdo, no centro de uma avida concorréncia entre 0s dois
sectores que dividem entre si o mercaco das férias das criangas, quer partam
sozinhas quer partam com a familia.

As criangas constituem o motor e a dinfimica das politicas e da inddstria de
férias, quer sejam directamente para elas mesmas, ou mais indirectamente para
convencer os pais da qualidade das suas escolhas e da necessidade das suas
despesas. :

As [érias das criangas assumiram, portanto, uma importincia social, politica e
econbmica considerdveis, gerando uma rede institucional que se encontra em
plena expansio, como o comprova a enorme variedade de propostas feitas as
familias e... rambém 2s criangas. Mas, se a espessura e as cores clos catdiogos,
tanto dos movimentos associativos como dos sectores comerciais, exprimem a
abundincia, a diversidade e a qualidade dos produtos oferecidos, uma leitura
mais aprofundada permite igualmente constatar como os valores atribuidos 4 in-
fincia ¢ as obrigacdes que eles engendram, tecem uma trama comum espectal-
mente resistente, que nunca esconde completamente os ornamentos da origina-
lidade.
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4, Os factores e as facetas da diversidade

No inicic havia as associacdes de protecco 4 infincia laicas ou religiosas,
0$ escuteiros e a coldnia, ... e também as avds para domar contas das criancas
enquanto e seus pais trabalhavam. Em 1992, o Kid des Vacances (Sicsic, 1992)
propunha 230 possibilidades diferentes para criangas dos dez aos seis anes.
Estas possibilidades encontram-se desmultiplicadas pois sio, essenciaimente,
uma lista de organismos que propdem solugdes ou produtos variados em mui-
tos sftios diferentes. Recentemente criados, os albergues de Franga, por exem-
plo, propdem «500 familias de acolhimento para as férias das vossas criangas
dos 4 aos 16 anos. Agéncias de viagens, comités de empresas, associaces lai-
cas, turismo social, hotéis, clubes, villages-clubs, estincias de férias ~ embora
algumas se afirmerm estdncias para a infincia - a enumeracio das possibili-
dades oferecidas €, actualmente, impossivel, E ainda preciso ter em conta os
municipios que gerem, financiam e organizam, em parte, as férias na prépria
localidade, as férias sem deslocagdes, concretizadas pela criagio de centros de
Jazer sem alojamento, que comegam a entrar em concorréncia com 0s Centros
de férias afastados do domicilio e que se integram no vasto movimente da poii-
tica de ordenamento dos tempos das criangas.

Renunciando a uma classificagio que ndo poderia ser exaustiva, contentar-
-nos-emos em assinalar os principais faciores que produzem essa extrema
variedade de possibilidades oferecidas 2s criangas utilizadoras ¢ consumidoras
de férias.

4.1. Partidas e ndo partidas

Se nos limitamos 2s férias de Verdo e 4s de Inverno, gue assinalam as duas
migragdes mais importantes do ano, estamos a deixar de fora bastante mais
casos a considerar no que diz respeito as criangas: hi aquelas que vio para
fora e aquelas que ficam. Estas Gltimas escapam largamente as andlises em fun-
cio da propria definigio de férias. Aqueles que néo partem, ficam em casa, e
utilizam cada vez mais os centros de ar livre, mais habitualmente os centros de
lazer que se encontram, tal como dissemos anteriormente, crescentemente na
moda, Os que artem» estdo, por sua vez, submetidos a mais regimes; 0s que

@
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se deslocam unicamente sem os pais, exclusivamente com os pais € 0s que
partem das duas maneiras. HA aqueles que se deslocam zpenas no Verdo, os
que partem também no Inverno para férias na neve,...5.

4.2. O alongamento e o mostrudrio das férias escolares; fracciona-
mento das partidas/encuriamento das estadias

A Histria das férias escolares mostra como o seu calenddrio se liberton
progressivamente o trabalho sazonal das criangas e, em parte, da suspeigio
engendrada pela ideia da ociosidade e da influéncia perniciosa de certas fami-
lias (Rauch, op. cit).

E a Terceira Repiiblica que alonga as férias grandes, fazendo-as passar, em
vinte anos, de seis semanas a dez, Mais recentemente as &rias foram divididas
em duas e depois em trés partes. Por fim, o dia de Todos-os-Santos, o Natal, a
Piscoa e as férias de inverno (que se espalham por Fevereiro e Margo) criaram
a0 longo do ano uma alternincia de sequéncias de trabalho (de cerca de sete
semanas) e sequéncias de cerca de duas semanas de tempo livre ou mais exac-
tamente libertos do trabalho escolar. As criancas acabam assim por acumular
duzentos dias sem escola, de entre os quais é preciso contar cem dias de férias,
0 que € considerdvel, por comparacic aos 45 dias que os pais tén1. Em algu-
mas profissoes esta diferen¢a € ainda maior do que noutras: na agricuitura, na
hotelaria ou alguns raros do comércio, por exemplo, as férias sio muito menos
e nio coincidem com as das criangas.

Nem todas estas sequéncias sem aulas permitem idas para fora. Istas m
sobretudo lugar no Verfo, mas assistimos actualmente, sobretudo nos meios
mais favorecidos, a um fraccicnamento das férias e a mdltiplas idas para fora.
Cerca de 10% da populagio pratica desportos de Inverno, que dizem respeito a
28, 9% de familias entre 1 de Outubro 1991 e 30 de Abril de 1992 (INSEE, op.

3 O cileulo das partidas em férias das criancas 4 lugar 2 difesentes estimativas consoante os Organis-
mos. Como csses andlises assentam em faixas etirias hoeterogéneas, os resultacos s30 muilas vezes
dificeis de comparar, Em 1990, a Jernesse au Flein Air (1992 avalion em 79% a taxa de desloca-
¢oes pard uma amosira de 1041 criangas ¢ jovens dos 7 a0s 18 anos; no mesmo ano, o INSEE
(Mercier ¢ Monteiro, 1991) mostrou que 64,3% das criancas dos 0 aos 13 anos partisam em férias
(inquérito realizade a partic de uma amostra aleatéria de 6908 familias representativas do conjunto
dos larcs vulgares),

<>
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¢it), Trata-se, como é claro de familias e ndo de criangas, mas sabemos que
estas viagens estao muito ligadas s férias escolares. Este fraccionamento de
férias acentua-se nos meios sociais mais favorecidos. Os fins de semana com-
priclos, 25 «meias-semanas,, comegaran # interessar os profissionais de turismo
e férias, uma vez que exisie um shortbreak boliday Markef (uma tractigdo pos-
sivel seria um mercado de mini-férias), muito explorado pelos center parcs, ¢
que suscitou toda uma reflexio sobre o Jugar das criangas neste tipo de férias”.
As viagens multiplas e as [érias muito curtas ndo dizem respeito a nac ser 208
quadros, enquanto que a alterniinciz de férias de Verdo e férias de Inverno
inferessa & uma maior parte da populagio. Estes novos habitos e novas aspira-
cées, juntos paradoxalmente A crise econdémica, concorrem para reforgar o
fenémeno do encurtamento das férias. O relatério do conselho econdmico ¢
social (1989) mostrou gue em vinte anos as férias de Verito revelam uma perda
de oito anos nas férias dos quados superiores, dez dias nas dos operdrics, a0
mesmo tempo que de uma forma geral, a duragio das férias dedicadas aos des-
portos de Inverno diminviram dez dias. Este fendmeno diz respeito também as
férias das criancas que partem sozinhas para centros de lazer do sector associa-
tivo. As férias de menos de trés semanas sio cada vez mais frequentes. O Kid
des Vacanses (Sicsic, op. ¢il.) mostra que fodos os organismos propoem férias
curtas {de quatro dias para 0s pequenos, 2 uma semana parz 0s maiores), a
tarifa de base ¢ entio calculada 2 semana; as [érias nos centros de férias
podem durar duas semanas a trés semanas, ji com a viagem incluida.

4.3. Transformacdo dos modos de vida e disparidades economicas e
sociais

A crise econdmica, o desenvolvimento da habitagio individual ¢ sobretudo
a generalizagio do trabatho das mulheres parecem explicar estas tendéncias
gerais que sofrem numerosas flutiagdes apesar das disparidades socio-econo-
micas e sécio-culturais, A tend@ncia para a diminuicio da duragio das férias

& B inglés no texto, Uma tadugio possivel seria: um mereado de miniférias (N.T.).

7 Esie mercado de mini-frias escapa ainda aos inquéritos estatisticas em consequéneia da definicio
de férias ji mencionada; em PFeverciro de 1990 um coldquio internacional de Shortbreak Holiday
Conferences teve lugar no central Pards de Vernevil s/ Aure, mas a5 actas ndo foram publicadas.

15



e UCACa,
SOCIEDADE & CULTURAS

tem significados diferentes junro nos quadros superiores ou junto aos operi-
rios. O trabalho das mutheres nio fez mais do que tornar ainda mais agudo o
grave problema -que fazem das criangas enquanto que os pais trabalham?»,
transformando muito frequentemente o tempo livie em tempo para tomar
conta das criangas. Em 1981, um inquérito do CER.C. (Toucenon & Ville-
neuve-Gokalp, 1988) tentou responder i questio. Este inquérito necessitaria e
uma actualizacio, mas pode pelo menos servir de referéncia para medir a evo-
lugio do nimero de partidas para férias. Em 1981, 66% das criangas dos zero
a0s treze anos tinham partido, pelo menos uma vez, para férias.

<Em 1981, duas em cada trés criangas, ndo vdo para férias a ndo ser com os
seus pais (36%), ou ndo fazem mesmo fErias (26%). Os outros ot véo para
casa dos avds ou vdo para fora com colectividades. Estas férias Juntani-se
com as que siao passadas com os pais (23%) ou com agueles que os substi-
tuem quando os pais ndo as puderem fazer (15%)... (p. 1074).

86% das criangas passam mais de metade do lempo sem oulas nas suas
casas e tocos passam em casa pelos menos alguns dias- (p. 1087,

A tiulo de comparagio recordemos as taxas mais zltas de partidas das cicla-
des; em 1990, vm inquérito do INSEE mostrava que os 65% das criancas dos
z€10 208 treze anos tinham ido para férias, enquanto que inquéritos pontuais
(LP.A., 1992) davam resultados mais optimistas (79% e 80%).

O ltimo clocumento do INSEE (Monteiro & Rowencyk, op. cit.) mostra a
difusio das férias atingiu um tal grau que quase quatro franceses em dez nio
vio para férias. As fontes relativas s criancas sio demasiado dispares para que
S¢ possa arriscar comparagdes, no entanto pode-se sugerir que elas vio para
fora, mais do que os seus pais. Seria interessante saber em que medida o
desenvolvimento das ajudas as férias das criancas € o desenvolvimento do
sector social associativo podem compensar as desigualdades sécio-econdmicas
das familias.
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8¢ s categorias sdcio-profissionais mais favoreciclas (quadros médios ¢ superiores) sio
maioritdrios na clientela do sector comercial, todus as categotias séeio-profissionals estio
representaclas nos centros de férias do sector social assaciativo.

O inquérito do CERC {LP.A. 1992, op. ¢it) indica 2 seguinte reparticiio,

AGHOUIOMES 1..ooo e e s et e v 1.30%
Artesiio, comerciantes, chefes de empresas ... S 8.2%
Quadros ¢ profissdes HRCrs. s senere e 200
Profissao intermetiiiis .o s st 11,5%
EIIBICZATNS e st mtssssssssee e eneneeeeneene 37,7
OPCIATIOS ..ot bt 10%
DISCMPICEIUNS (oot sets e Y

O mesmo inquérito fornece igualmente um quadro indicativo dos custos por familiz do
montanie das ajudas (ver pig. 38).

Facturacio das familins  Montaate das ajudas Custo por familia
Associagoes 188 francos/dia 62 Mrancos/dia 138 lrancos/dia
Municipatickides 75 francos/dia 35 francos/dia 40 francos/dia
Comércio 208 francos/dia 03 francos/dia 141 francos/dia

4,4, Extensdo da rede instituctonal

A fracgio dos dias de férias ndo organizados € ainda largamente maioritdria
em Frangg, uma vez que em 1982 a percentagem se clevou a 83, 3% para o
conjunto da populacio, € a 84, 4% para as criangas dos zero aos treze anos.
(Resultados do INSEE, op. cit. 1993, quadros 106 e 107). Por razdes econémi-
cas, mas também por necessidade de convivio, (INSEE, 1.2 edicio, 1990) mui-
tos clos dias de férias sio passados em familia, em casa clos pais ou de amigos.
As criangas nio escapam a esta regra e sem duvida reforcam-na uma vez que
vao para casa dos avés enquanto os pais trabalham. No entanto a rede das
férias organizadas nio pdra de crescer e de se diversificar.

O inquérito feito em 1992 pelo centro de Estudes e de Comunicacic por
encomenda da Jeunesse au Plein Air do Ministério da Juventude e dos Des-
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portos (J.P.A. Dezembro 1992), mostra que as férias cotectivas para criancas sio
organizadas por quatro grandes tipes de estrururas¥, «As associagbes sem fins
lucrativos, os municipios, 0s comités de cmpresas, as associagdes ou socieda-
des comerciais, E a este estudo que nos vamos referiy para apresentar rapida-
mente estas estruturas.

O movimente social associativo, sem fins lucrativos (47, 8% da amostra do
inquérito CERC) joga um papel de primeiro plano na organizacio dos tempos
livres e [érias das criangas, isto sobretudo devido 4 sua longa histéria. Sendo de
origem laica ou religiosa, é marcado pelo seu militantismo.

O conjunto deste vasio movimento social e associativo foi assim desenvol-
vendo ao longo do tempo uma rede de centros de actividades de tempos
livres; trabalha em estreita relagio com o Ministério da Juventude e dos
Desportos. Assegura igualmente a formagio do pessoal de enquadramento e de
direccio.

A Union Nationale des Colonies de Vacanses, de origem religiosa (muito
cedo dominada pelos catélicos) foi criacda em 1909. A sua réplica laica, a Fédé-
ration Nationale des Colonies de Vacanses, surgiu em 1912 (Rauch, op. cit).
Actualmente, a Union Frangaise des Centres de Vacanses (UF.CV.) agrupa mais
de 2000 associagbes, municipios ¢ comités de empresas. Totaliza quase 6000
centros e 60000 animadores e ocupam-se de criancas com idades entre os qua-
tro e os dezassels anos.

A Confédération des Oeuvres de Vacances Laigues d'Enfantes et d'Adoles-
cenis, constitui, também ela, um pélo importante do movimento associativo das
[érias das criangas. Ela difunde uma ideologia em continuidade em relagio 4 da
escola, pondo a frente a sua vocagilo laica, democritica e educativa,

De uma maneira geral, apesar das opedes politicas e religiosas diferentes,
as associagdes pdem a tonica sobre os projectos de educacio que procuram
desenvolver na crianca trés valores essenciais: autonomia, aprendizagem da

& Este inquérito foi feito em 148 contros: 97 centros de Férins ¢ S1 centros de recreagio sem alofi-

' mento, para criangas dos quatro 40s doze anos. O estudo foi felto sobre o funcionamento dos cen-

tros, ¢ interrogou 148 directores {dos quais 80% por tlefone, 2258 pais, dos quais 73% por tele-

fone, 376 animadares, 120 arganizadores ¢ 3010 criancas com idades dos quatro aos doze anos.

Teve lugar entre 20 de Julho ¢ 15 de Setembro de 1992, Referimo-nos is conclusdes que foram
apresentadas nos n= 337/338, Dez. 1992 da Jeunesse au Plein Air, op. cit).
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vida colectiva, desenvolvimento pessoal a fim de favorecer 2 educagio como
cidadao.

Os comités de empresas (21, 6% da amostra) caracterizam-se pela sua clien-
tela «cativa» constituida pelos filhos do empregados das empresas. Fles gozam
de orgamentos mais confortiveis do que 0s outros movimentos associativos e
nio tém, pelo menos a curto prazo, problemas de recrutamento de clientela,
Mas, como sio muito frequentemente geridos pelo sindicato maioritdrio na
empresa, estdo submetidos 4 pressio da concorréncia eleitoral e a necessidade
de satisfazer 0s pais, para evitar a fuga dos clientes. Estas condicdes sio assim
favordveis 4 concretizagio de projectos que, as intengdes educativas comuns ao
sector educativo, acrescentam uma vontade lidica e recreativa; a nogio de
dérias boas impde duas preocupacdes dominantes: a diversificagfio das activi-
dades e a sua renovagio permanente.

Os municipios (27, 7% da amostra) concordam cada vez mais com o facto
de incluirem as criangas na sua politica social. A atenciio dada s escolas, o
desenvolvimento de uma politica de processos de guarda, encontraram ¢ seu
prolongamento na operacionalizacio de uma pelitica de organizagio de tem-
pos livres. Os municipios podem agir directamente, criar as suas proprias estru-
turas, ou apelar para o movimento associativo. Eles gerem sobretudo o inte-
resse <los eleitores e reforcam-se por conciliar as necessidades e os desejos dos
pais com interesses e descjos das criangas. E por isto que a guarda de criangas,
a sua seguranga fisica e moral, 2 necessidade de responder a uma procura mas-
siva crescente, sobretudo por uma populagio de fracos rendimentos e mesmo
em vias de pauperizacio, impde limites 4 acglo muanicipal. Esta desenvolve
actuaimente os Centres de Loisirs Sans Hébergement (C.LS.H.} que parecem
satisfazer a maior parte dos pais em fungio dos seus desejos e dos seus orga-
mentos; as idas para fora sio sempre mais caras, por isso mais selectivas. Os
centros esforcam-se actualmente por atender tanto zos interesses dos pais
como aos das criangas, diversificando as suas actividades. Uma vez a guarda
asscgurada e os pais tranquilizados, o pessoal, cada vez mais especializado,
fazem questio de ter como prioridades o interesses e o pazer das criangas.

As sociedades comerciais (27% da amostra) descobriram um pouco mais
tarde o valor de mercade da crianga. O ano de 1992 parece marcar o reconhe-
cimento do aparecimento da crianga no mercado das férias. Os primeiros
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encontros europeus de turismo para criangas tiveram lugar em Lille, em
Fevereiro de 1992; a Eurodisney abriu as suas portas ne mesmo ano e o saio
do turismo da Foire de Paris colocou-se sobre o signo das criancas. Elegendo
como alvo de publicidade para férias o «produto-criancas, os anunciantes refor-
¢am a oportunidade de seduzir todos os membros da familia.

O interesse do sector comercial pelo turismo familiar antecedeu largamente
0 interesse pela crianga que vai sozinha para férias. Este interesse soube mos-
trar uma capacidade de adaptagio particularmente notdvel 2 evolucio das pro-
curas de clientela. A evolugio do lugar da erianca no Club Méditerranée, ¢
neste ponto exemplar € langou a moda das formules clubs, com espagos, acti-
vidades ¢ animagdes especificas para as criangas. A adaptabilidade aos pedidos
da clientela pbe o sector comercial num processo constante de pdr em causa
os seus dlispositivos de férias, procurando satisfazer muito rapidamente a evolu-
¢io da procura dos pais e das criangas e a traduzi-las numa forma de férias que
favorega as transformagoes rapidas de espagos e actividades propostas.

A crianga, por mais pequena que scja, ndo deve fazer parte da bagagem
dos seus pais: as tarifas reduzidas, mesmo gratuitas, nio sio suficientes para
definit uma polftica comercial familiar centrada sobre 2 crianca. A nociio de
acolhimento substitui a de guarda, como ji foi dito. Claro que a seguranga &
um argumenio decisivo para fazer os pais aderir, mas ela nio deve ser asso-
ciada ao prazer da crianga, ao seu desenvolvimento, 4 abundinciz das activi-
dades oferecidas 2 capacidade, 2 qualidade profissional dos animadores.

Mesmo sendo caro, a felicidade da crianga ird permitir a felicidade dos pais;
as férias em familia serdo salvas, sobretudo se sao favorecidas pela separacio
de idades, de espacos ¢ de actividades, o desenvolvimento individual e a rei-
vindicagZo de um tempo para si préprio. Lembremo-nos da campanha publici-
tiria da Nouvelles Froniiéres «Gosto de estar com os meus filhos, mas ndo com
eles ao colos.

As sociedades comerciais tentam ligar-se zctuaimente 20 mercade das crian-
¢as que vao para fora sozinhas e entraram bruscamente em concoréncia com
0 sector associativo, imitando-Thes a sua experiéncia. Em 1992, o Club Meditér-
ranée lancou o «Club Interdito a Menores de 13 anog. Algumas experiéncias
tentaram acolher criangas a partir dos quatro anos e que viajavam sozinhas: os
mini-grupos rurzis, por exemplo. Para os mais velhos, 2 moda é viajar A desco-
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berta de novos horizontes, 2 aventura, sendo assim necessdrio aceitar pagar o
pre¢o da seguranga, mas mesmo assim o four operating dos jiniores fez 2 sua
entrada no mercado das férias,

A combinaciio de todos estes factores na situagio de forte concorréncia,
favorece a extrema diversidade que caracteriza actualmente o mercado de fé-
rias das criancas. Esta diversidade inscreve-se na duragio das férias, no alarga-
mento <los grupos etirios a quem sio dirigidas, na multiplicidade de modalida-
des postas em prdtica, assim como na extrema diversificacio das actividades de
um dia para o outro ¢ mesmo durante 0 mesmo dia.

Nio voitando a insistir sobre a duragio das férias, serd que ¢ encurtamento
das férias acompanhado de multiplas partidas para fora vai conduzir 2 uma
modificagio da definicio de férias? O alargamento das faixas etérias atingiu
sem divida o seu mdximo, uma vez que os sectores social, associativo e de
mercaclo propdem fornulas que permitem acolher criangas dos trés meses aos
dezoito anos! E cada um tem o seu clube: Baby Chib (também se encontram
wiveiros» nos centros Renouveau), parecidos com as creches para as criancas
L€ aos trés anos; «nini club» para criangas dos trés aos seis anos; «Club Junior
¢ assim por diante até aos clubes reservados aos «edolescentess. A comparti-
mentacio das idades 18-se na organizagio dos espacos, na formagio ou pes-
sous, nas actividades propostas. Para as criancas que vao sozinhas para forz, a
ictacke minima, em geral, € de quatro anos. O sector associativo propde jardins
de infincia que dificilmente ficam cheios, mas propée igualmente outras for-
mulas onde 6s menings ¢ as meninas se iniciam nas alegrias dos banhos, dos
poneys, da vida na quinta, da iniciacio musical, etc.. As férias podem ser curtas
(muitos organismos propéem de cinco a dez dias), e, por outro lado, os precos
(€m tendéncia a subir 4 medida que sobe 4 importdncia do pessoal requisitado.

As modalidades de férias néo param de se enriquecer: podem ser sedentd-
rias, némadas ou mistas, os meios de deslocaciio vao desde os pés ao avido,
passando pela bicicleta, o barco, dromedario, os skis, ou os ces de trend.

Por fim, as actividades propostas sio quase infinitas e mutiveis como as
modas; todos os meios de expressio do corpo e do espirito 5o postos a con-
tribuir: os desportos e ndo param de surgir novos; actividades artfsticas (apesar
de serem as mais discretas), o teatro, o circo, a informdtica, a astronomia, a
espeleclogia, o ambiente, 2 ecologia, sem esquecer os cursos de recuperagio

o




‘},DUCAC'{O

SOCIEDADE ¢ CULTURAS

escolar e os cursos de linguas, as preparacdes intensivas para os exames, ainda
nZo muito organizados mas em plena expansio.

Os tempos livres adquirem assim «itulos de nobreza», uma vez que se
podem transformar em capital escolar. O tempo das {érias ¢ sempre um pe-
rodo bem cheio e bem organizado,

Dois fendmenos opostos participaram na ampliagio do processo de diversi-
ficagdo das férias das criangas. Primeiro um crescimento na procura; o desenvol-
vimento da trabalho das mutheres teve consequéncias imediatas schre a neces-
sidade de organizacio das férias das criangas. Elas tornaram-se num verdadeiro
objecto de politica social, tanto 2 escala nacienal como local, constituindo-se
assim uma batalha para a democracia, um desafio da justica e paz social.

A importincia da procura desenvolveu uma concorréncia cada vez mais
viva entre os diferentes organismos produtores de férias, favorecendo a inver-
sio e a renovagio rdpida das férmulas e dos equipamentos. O abrandamento
da procura devido 2 crise econdmica, teve como efeito imediate o reforgo da
concorréncia, o estimulo da imaginagio dos conceptualizadores para conseguir
a adesdo dos pais e das criancas, mas até que poato podem ir estas ofertas?

O sector social e associativo interroga-se sobre este crescimento de um pra-
zZer consumista no seio de uma ideologia sempre marcada por um projecto de
por o tempo livre da crianga a0 servico da educagiio de cidadio. J. Houssaye
{op. cit) insiste na importincia de nio adoptar este pento de vista mas, pelo
contrério, de afirmar o cardcter educativo das férias propostas pelo sector asso-
ciativo. Em fungiio da prépria riqueza da escolha, niio seria importante recon-
verter as despesas relativas a materiais e equipamentos sub-utilizados, em
riqueza da escolha, em formacio e referce do pessoal de enquadramenio? Esta
reflexiio atinge também o sector comercial. O Club Méditerranée, por exemplo,
interessa-se cada vez mais pelas situagdes comuns a diferentes geragdes, e nas
suas novas aldeias, decidiu diminuir os equipamentos em proveito da anima-
¢, de actividades comuns e criadoras,

Mas esta inversio da tend@neia ainda estd em fase de alertar, de reflectir, de
experimentar, ainda de forma muito modesta e nilo perturba verdadeiramente o
entusiasmo dos produtores de lazeres pela exploracio econdmica de uma
mitologia de abundancia.

A crianca parece ter assim conquistado o mercado das férias. Inscreve-se
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nos sonhos de felicidade de uma familia reunida para saborear os melhores
momentos do ano. Esta coabitagio ndo tem: limitagdes pois tudo é feito para
que cada um possa viver as suas férias sem ter que sacrificar nada a outrem, As
férias sfo para todos ¢ para cada um, organizam-se numa coabitacio sem pro-
miscuidade, favorecendo vm hedonismo individualista e sem culpabilidade.
Uma vez que 2 crianga parte sozinha, a necessidade da sua guarda apaga-se em
proveito de um acolhimento que pée em pritica actividacles recreativas para a
crianga, mas que sio também apercebidas pelos pais como sendo formativas e
educativas, podendo eventualmente acquirir uma rentabilidade escolar.

A crianga € assim objecto de todas as atengdes num universo sob medida,
num dominio reservado, no seio de uma partitha de territérios codificada e
ritualizada que permite a cada um aproveitar tanto das fronteiras como das
ligaches.

5. Os limites do processo de diversificacio

Esta concorréncia agravada pelas dificuldades econdmicas, produz também
um movimento contririo, quer dizer uma certa homogeneizagio das ofertas. O
movimento social e associativo sem renegar as suas intengdes formativas e edu-
cativas, teve de retomar um certo nimero de inovagdes que fizeram sucesso no
sector tradicienal. Sabe-se como ¢ Club Méditerranée suscitou imitadores na
organizacic de espacos, na gestio de tempos dos pais e das criancas, na aqui-
sigio de equipamentos ¢ materiais necessirios para colocar as férias sob o
signo da abundéncia. Copiando-se uns aos outros e sacrificando-se 4 moda, os
organizadores dos tempos livres acabam por oferecer os mesmos tipos de f&-
rias e os mesmos tipos de actividades. A uniformidade decorre da generaliza-
¢do da diversidade.

Para se introduzir no mercado das férias para as criangas que vio sozinhas
para fora, o sector comercial aproximou-se do sector social e associativo. Teve
que limitar os seus pregos, com excep¢iio da «lta gamar da clientela, (uma via-
gem itincrante a Marrocos com a duragiio de duas semanas pode custar 10000
francos). Tendo em conta as ajudas dadas as familias, o inquérito do CER.C.
Cop. ¢it. p. 38), menciona, a titulo indicativo, que os centros associatives custam
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as familias de O a 229 frances, e que os centros comerciais custam de 103 a
334 francos, por dia.

A concorréncia permitiu igualmente a aproximagio dos pontos de vista
quanto aos interesses das #rias para ¢ desenvolvimento da crianga. O sector
comercial inspira-se nos valores da utilizagio de um tempo livre que ndo pode
justificar o que custa, unicamente pelo seu cardcter Jidico ¢ hedonista. Esforca-
-se por desenvolver a autonomia, a responsabilidade, o desempenho, sem dei-
xar de dar um empurrdo 2 aquisicdo de conhecimentos. O sector associativo
reivindica sempre o valor educativo do lazer e do modo de vida em férias, mas
insiste, por seu lado, na qualidade dos equipamentos, na abundincia de activi-
dades, e na valorizacio do prazer imediato da crianga.

Por fim, as férias das criancas estdo submelidas a um certo nimero de
imperativos que inscrevem na realidade das férias para criancas, 4 sua rigidez e
monotonia. A exigéncia de seguranga impde ao emprego do tempo restricdes
pesadas, submetidas 2 uma regulamentagio particularmente severa. E muito
facil a um adolescente pegar na sua bicicleta para ir passear quando estd na
sua casa; num centro de tempos livies esta € uma aventura impossivel, inter-
dita. Nao pretendemos pdr em causa esta exigéncia de seguranca, reforcada
pela responsabilidade do pesscal de enquadramento, mas é necessdrio consta-
tar até que ponto ela pesa em todas as formas de férias. Ela rege uma vida
colectiva que se organiza, frequentemente, em detrimento da expressic de
desejos individuais. A falta de liberdade reaparece sob a miscara de abundin-
cia e constitui a maior reivindicaciio das criangas; é sem divida também a
maior causa de um menor interesse dos mais velhos. O Gltimo inquérito do
CER.C. {op. cit)) insiste neste ponto e revela um divércio entre os desejos das
criangas e os dos seus pais. A multiplicidade das actividades propostas nio
mascaram a incapacidade dos organizadores de férias para criancas em satisfa-
zer esta insistente reivindicacio de tempo livre, um tempo consagrado a ndo
fazer nada, que ndo serd nem recreativo, nem educativo, nem programado,
quer dizer um tempo vazio, para si. Um tempo para nio fazer nada, que con-
tracliz. a ideia que uma crianga feliz € necessariamente activa, ¢ que deixa o
pessoal de enquadramento desarmado e ansioso. Mas esta incapacidade de
aceitar a ideja de uma crianca em férias (o que um adulto admite com muita
facilidadle para si proprio), ¢ sem ddvida, mais antiga que a formagio dos ani-
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maclores e as exigéncias de um projecto, necessdrios para obter subvencdes.
Ela reactiva sem ddvida esta desconfianca secular sobre a infincia que ainda
ndo tem lugar activo reconhecido na vida social, uma vez que ¢ considerada
antes de wdo como uma situagio de espera, um periodo de aprendizagem
para se tornar num ser social, que deve por scu turno exorcizar os riscos de
desvio e proteger a inocéncia. A permeabilidade das fronteiras entre a pureza
da erianca descoberta no séeulo XVHI e o pecado que a perseguin até a0 sé-
culo XVII, o controlo e a seguranga, a liberdade e a ociosidade, marcam bem a
ambiguidade do lugar objectivo e simbélico da crianca na nossa sociedade.
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