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Resumo

Neste texto, propomos refletir sobre a literacia mediatica e a inclusao digital
no contexto do Plano Nacional de Cinema. O nosso objetivo é compreender se
esta iniciativa pode ser uma ferramenta para o desenvolvimento de tais
designios, entre outras competéncias, digitais e sociais, que atualmente
integram a ideia de cidadania plena. Os referenciais utilizados no presente
estudo indicam que, cada vez mais, as tecnologias e a globalizacdo do mundo
proporcionam novos estilos de vida, com os media a afastarem-se dos
tradicionais meios fisicos e a convergirem para meios online, além de serem
mediados por dispositivos eletrénicos, que se tornam quase cOmo
prolongamentos do corpo humano. Torna-se imprescindivel uma preparacao
adequada do cidaddo contemporéneo para (sobre)viver numa sociedade
altamente mediatizada, que capacite todos para o acesso a hovos meios de
comunicagéo, para a compreensao e a avaliagdo critica da informacgéo, e para
a criacao de contetdos. A Escola é responsavel pelo acompanhamento desta
evolucdo e pela preparagdo do individuo para novos desafios sociais e
profissionais, logo, torna-se fundamental interligar a literacia mediatica, o
curriculo e as atividades escolares. Verificamos que o Plano Nacional de
Cinema permite concretizar um trabalho importante em prol da literacia
mediatica e da inclusao digital, apoiando escolas e professores na realizagéo
de atividades transdisciplinares, em que o Cinema surge como recurso
mediatico. E possivel, pois, concluir que esta iniciativa governamental
constitui uma ferramenta promotora da literacia mediatica e da incluséo
digital, contribuindo para o fortalecimento da cidadania digital e de uma
sociedade da informacé&o mais inclusiva.
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digital, Educacéo, Cinema.
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Abstract

In this text, we propose to reflect about media literacy and digital inclusion
in the context of the Portuguese National Film Plan. Our goal is to understand
whether this initiative can be a tool for the development of such designs,
among other digital and social skills, which are currently required for the
idea of a full citizenship. Our benchmarks indicate that, increasingly, world
technologies and globalization provide new lifestyles, with the media moving
away from traditional physical means and converging to online media,
besides being mediated by electronic devices, which become almost like
extensions of the human body. This scenario makes adequate preparation
essential for the contemporary citizen for the survival in a highly mediated
society, that empowers everyone to access new media, for the understanding
and critical evaluation of information, and for the creation of content. The
School has the responsibility to monitor this evolution and prepare the
individual for new social and professional challenges: therefore, it is
essential to link media literacy with curriculum and school activities. We
checked that the Portuguese National Film Plan allows for carrying out an
important work in favor of media literacy and digital inclusion, supporting
schools and teachers in the realization of transdisciplinary activities, in
which cinema emerges as a media resource. It is therefore possible to
conclude that this government initiative is a tool that advocates media
literacy and digital inclusion, contributing to the strengthening of digital
citizenship and a more inclusive information society.

Keywords: Portuguese National Film Plan, Media literacy, Digital inclusion,
Education, Cinema.

Introducéo

Os avancos tecnolégicos ocorridos no século passado, tendo a Internet
como expoente maximo da revolucgao digital, provocaram fortes impactos na
sociedade atual, tanto na forma de comunicar, como, sobretudo, na forma
como cada cidaddo se apropria da informacéo, a processa e a divulga. Para
Castells (2011), a revolucao tecnoldgica fez emergir uma sociedade em rede
na qual as pessoas se veem como cidadaos ativos, construtores da inteligéncia
coletiva, nomeadamente na acecdo de Lévy (1997) - e ndo j& apenas
consumidores passivos de uma cultura criada pelos outros. As redes sociais
tornaram-se omnipresentes na sociedade e constituem-se enquanto novos
meios de difusdo, com inovadoras possibilidades de interacdes. Além disso, e
conforme Reia-Baptista constatou (2006, p. 2), ha que considerar o
surgimento de novos dispositivos de comunicacdo no quotidiano, que
revolucionou a forma como € vivenciado o audiovisual em particular.

Esta realidade reporta-nos a tematica das novas literacias, conceito
situado além do tradicional, e que se associa a alfabetizacdo (de leitura e de
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escrita) ou, mais recentemente, a capacidade de manipulacgéo das tecnologias
digitais, vulgarmente designada como literacia digital. Pode afirmar-se que,
de um ponto de vista histérico, cada etapa de desenvolvimento dos meios de
comunicagcdo implica a necessidade de desenvolvimento de novas
competéncias e, consequentemente, um diferente modelo de literacia. Assim,
ao considerar-se que a literacia mediatica emerge dos novos ambientes de
comunicacgéo baseados em novas tecnologias digitais, esta pode ser definida
como a capacidade de aceder aos media, de compreender e de avaliar de modo
critico os diferentes aspetos dos media e dos seus conteddos, e de criar
comunicagfes em diversos contextos; num entendimento geral, a literacia
para os media “diz respeito a todos os tipos de media, designadamente,
televisdo, cinema, video, radio, videojogos, imprensa e Internet” (Vieira, 2008,
p. 195).

O cinema tem-se constituido como uma das mais completas formas
de expressdo cultural e social, huma sociedade altamente mediatizada.
Torna-se, portanto, indispensavel uma reflexdo sobre os contributos desta
arte para promover as novas literacias exigidas aos cidaddos - afinal,
competéncias essenciais da e na sociedade contemporanea. Neste ambito,
enquanto arte-audiovisual, o cinema sempre assumiu um papel educacional
na sociedade; encontra agora novas possibilidades e caminhos para intervir,
contando com publicos participativos, que podem ser produtores de
contedados audiovisuais no seu quotidiano (Oliveira & Caetano, 2017, p. 55). E
no pressuposto destas consideracdes que em 2013 é criado o Plano Nacional
de Cinema (PNC), iniciativa governamental direcionada para o contexto
escolar, que visa precisamente educar criancas e jovens para a linguagem do
cinema e, consequentemente, para a leitura e interpretagcédo das imagens em
movimento, assim preparando-os para serem melhores cidaddos nesta
sociedade, como antes referido, cada vez mais audiovisual e mediatizada.

A reflexao a que se aludiu no paragrafo anterior pode ser circunscrita
a partir daquela iniciativa conjunta do entdo Ministério da Educagédo e
Ciéncia e do Secretario de Estado da Cultura (alias, conforme assumido no
contexto de uma investigacdo em curso?®, que tem por objeto de estudo o PNC
e por fundamentos enquadradores, entre outras, as no¢cdes de educacdo
aberta e audiovisuais, perspetivados sob a triade Educacao, Cinema e Redes
Sociais). Deste modo, o presente texto retoma a finalidade de contribuir para
essa reflexdo, convocando os referenciais mencionados, em estreita
articulacdo com a Literacia mediatica, mas também com a incluséo digital, o
que se reveste da maior acuidade, tanto mais porque a educacdo para 0s

4Projeto de investigacdo com o titulo provisério “Educagao, Cinema, Redes Sociais: um
estudo sobre o Plano Nacional de Cinema”, realizado no contexto da tese do primeiro
autor no Doutoramento em Média-Arte Digital (Universidade Aberta e Universidade
do Algarve) e financiado pela Fundagcdo para a Ciéncia e a Tecnologia
(SFRH/BD/137359/2018).
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media e o desenvolvimento das novas literacias sao constructos da inclusao e
da cidadania.

Desta forma, o presente texto comeca por refletir sobre o cinema e a
educacgdo no contexto dos novos paradigmas da sociedade, prosseguindo em
torno das novas literacias e depois particularmente na contribuicdo do PNC
para a Literacia mediatica, que precede a concluséo.

1. O cinema e a educac¢do no contexto dos novos paradigmas da
sociedade

0O entendimento do cinema enquanto manifestagéo artistica remonta
ao inicio do século XX. Pacheco (2018, p. 97) recorda que uma das iniciativas
decisivas para aquela compreensdo foi a palestra realizada em 1911 por
Ricciotto Canudo, mais tarde publicada com o nome de “Manifeste des Sept
Arts” (Canudo, 1924, p. 3), na qual o tedrico elevava o cinema a categoria de
sétima arte, “conferindo-lhe um carater estético” e reconhecendo “o cinema
enquanto linguagem, capaz de renovar, transformar e difundir as outras
Artes, num projeto de Arte Total” (Brandao, 2008, p. 7).

Depois de uma fase inicial, em que a exibicdo dos filmes era a
demonstracdo de uma novidade, o cinema comeca a evoluir para a arte. As
histérias contadas pelos filmes passam a evidenciar as construcfes
narrativas com enredos, personagens e outros elementos néo tdo evidentes
nas primeiras experiéncias cinematogréficas, e o cinema ganha um cada vez
mais apurado sentido estético — acima de tudo, passava a ser entendido e a
entender-se a si mesmo enquanto forma ou expresséao artistica. Apesar disto,
a ambivaléncia do cinema de arte ou de industria lazer/entretenimento é
uma questéo tao antiga quanto o préprio cinema, algo que se reflete na forma
como é entendido, por exemplo, pelos agentes educativos.

Considerando a diversidade de saberes integrados num filme,
entendemos que a sua exibicao transporta muito mais do que um estimulo
audiovisual ou a mera ilustracao da realidade. A utilizacdo do cinema na area
da educacdo pode ser, assim, um meio de ensino-aprendizagem, que
possibilita focar aspetos sociais, culturais, histéricos, literarios e politicos. Em
contexto de sala de aula, a sua utilizacdo é vista por Silva (2007) como
elemento fundamental para romper barreiras entre o quotidiano da escola e
a vida fora dela, diminuir divisées metodoldgicas entre o pensar, o sentir e o
aprender, ampliando a possibilidade de escuta e reflexdo do aluno. Trevizan
& Crepaldi (2009, p. 186), citados por Alves da Silva (2014), mencionam que “a
linguagem audiovisual é bastante atraente e pode produzir experiéncias
diferenciadas e enriquecedoras na sala de aula” (p. 363). Portanto, conclui o
autor, “os filmes podem ser utilizados como uma ‘porta de acesso’ a
informacoes geradoras de conhecimento, que nao se esgotam em si mesmas”
(p. 369). Também Linhares e Avila (2017, p. 89) concluiram que “as
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aproximacdes do cinema e da educagdo sdo multiplas e complexas,
extrapolando a simples associacdo do filme ao contetido”. Pelo contrario,
devem contemplar, através da analise filmica, um amplo processo de
percecao e de reflexdo sobre os saberes e as praticas inerentes a linguagem
cinematogréfica, de forma a tornar possivel a realizagdo de aprendizagens
gue possam conduzir a construcao do conhecimento. Ora, ao olharmos para a
sociedade atual, nomeadamente para a forma como sao criados, distribuidos
e consumidos 0s conteudos, apercebemo-nos de que as sinergias entre o
cinema e a educacéo se tornaram fundamentais para a educacéo das criancas
e dos jovens, e sdo uma via de se construirem cidaddos com consciéncia
critica (Clark, Jimenez, & Suskin, 2019, p. 82), atores de uma cidadania
inclusiva e responsavel.

De facto, vivemos numa sociedade tecnoldgica, altamente
mediatizada em que a imagem, nas suas varias formas, assume o predominio
dos conteudos. O video tem conquistado particular destaque nas redes
sociais, evidenciando um crescente interesse em “contar histérias com
imagens, sons e movimentos” (Fantin, 2007, p. 1), dindmica que remete para
aesséncia do cinema. Esta realidade também tem implicagbes na formacomo
as aprendizagens sdo realizadas, tanto em contextos formais e/ou
escolarizados, como informais. A educacao devera, assim, “considerar novos
rumos, estratégias e metodologias, para que possa responder as necessidades
dos individuos e instituicoes” (Pinto, 2017, p. 8), porque a (r)evolucéo
tecnolégica fez emergir um novo paradigma social, descrito por Castells
(2011) como sociedade em rede, com “impactos no estilo de vida e no
comportamento dos individuos na sociedade, bem como na forma de
aprenderem” (Pinto & Cardoso, 2017, p. 79). Estas transformacdes deram
poder aos utilizadores, que deixam de ser meros consumidores de conteldos,
e passam a constituir-se como seus produtores. Bruns (2006) definiu esta
nova atitude no termo Produsers (p. 3), conceito que emerge de fenémenos
como acibercultura® e a cultura participatéria®, com implicacGes transversais
as varias dimensbes da vida dos individuos. Este cendrio suscita novos
sentidos e desafios a educacdo, uma vez que agora existe “um enorme
potencial de compartilhamento de conhecimento” (Santos, 2012, p. 83), fator
fundamental para incentivar a cultura da participa¢do, procurando a
conectividade, a interatividade e a cooperacdo permitidas pelos sistemas da
Web 2.0, com reflexos tanto nos modos de ensinar como de aprender, quer na
escola como fora dela, ao longo da vida.

5 Lévy (1999) definiu cibercultura como um “conjunto de praticas, de atitudes, de
modos de pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o
crescimento do ciberespaco” (p. 17).

6 Rheingold (2012) defende a “emergéncia de uma cultura participativa. As pessoas
gue acham que sdo capazes de criar e também de consumir séo cidaddos diferentes. E
as suas participacdes tornam a sociedade diferente e melhor” (p. 249).
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Em suma, vive-se hoje numa era digital que trouxe novas formas de
comunicacgdo, uma maior diversidade de contetudos, diferentes modos de
acesso e praticas de consumo e envolvimento com os conteudos. Uma
realidade que traz novas exigéncias, mas também novas oportunidades, néo
apenas, embora igualmente, a educacao, convocando para a equacao social as
novas literacias e a incluséo digital.

2. As novas literacias no contexto de uma sociedade em rede

A ja referida revolucgéo digital, com impacto global no inicio deste
século, tornou as novas literacias em conceitos-chave para uma sociedade em
rede (Castells, 2011) mediada por tecnologias digitais. Numa época em que 0s
individuos interagem quotidianamente com os mais variados conteuddos
digitais, numa espécie de “tsunami mediatico” (Triiltzsch-Wijnen, 2019, p.
61), é fundamental a mobilizagdo de competéncias que possibilitem uma
analise e reflexdo critica da informacdo recebida, mas também de
competéncias para interagir com os outros de forma eficaz. Ou seja, implica
ainda que o individuo saiba construir novos conhecimentos e légicas de
comunicacao num novo contexto social. Porque “sé o conhecimento nos
permite sermos utilizadores conscientes e responsaveis das tecnologias
digitais, apropriando-nos delas e moldando-as de modo a serem auxiliares na
construcado de um estilo de vida melhor, de uma sociedade melhor” (Dias,
2014, p. 94), promotora de uma cultura de tolerancia e inclusdo no espago
digital.

Mas nesse mundo cada vez mais digital sdo exigidas mais
competéncias e outras skills, consonantes com os novos estilos de vida, de que
se salienta, também, a literacia digital. Além da simples utilizacdo dos
computadores e da Internet, a literacia digital envolve capacidades para lidar
com as informacgfes recolhidas para a sua utilizacdo de forma efetiva e
construtiva. Para Correia (2009), este modelo de literacia implica mais do que
0 manuseamento de tecnologia e tem consequéncias em operag¢des cognitivas
como, por exemplo, pesquisar informa¢do num motor de pesquisa, enviar
uma mensagem de correio eletrénico, trabalhar com uma base de dados,
elaborar uma folha de célculo e tecer conclusfes, utilizar uma ferramenta de
conversagao sincrona, partilhar a analise num blogue ou numa rede social.
Tais tarefas implicam processos de aprendizagem e capacidades que
“representam um fator critico de sucesso e bem-estar da sociedade do
conhecimento” (Correia, 2009, p. 30). Segundo Loureiro & Rocha (2012), a
mobilizacdo destas competéncias passa “pela transdisciplinaridade, pela
inteligéncia social, pela capacidade de pensamento adaptativo (...), pela
colaboracdo virtual, por competéncias transculturais, entre outras” (p. 2728).
Assim, podemos dizer que esta literacia traduz a capacidade que uma pessoa
tem de “desempenhar tarefas em ambientes digitais (..) para reproduzir
[informacdes] através de manipulacdo digital, e avaliar e aplicar novos
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conhecimentos adquiridos em ambientes digitais” (idem, p. 2730). Ora, tal
implica que o individuo esteja apto “para proceder a a¢des digitais no campo
do trabalho, educacao, lazer e outros aspetos do quotidiano” (Martin, 2005, p.
130), o que configura um processo de aprendizagem ao longo da vida.

Recentemente, e no ambito da iniciativa nacional INCoDe.20307, a
literacia digital é incluida de modo abrangente no conceito de competéncias
digitais, e é entendida como a “capacidade de aceder aos meios digitais e as
TIC, para compreender e avaliar criticamente conteddos, bem como
comunicar eficazmente), assim como de producdo de novos conhecimentos
através de atividades de investigacado, desenvolvendo-se a luz de matérias que
incluem o processamento de informacdo, a comunicacdo e interacdo e o
desenvolvimento e producéo de contetidos digitais” (p. 4).

Atualmente, pois, parece-nos incontornavel considerar a utilizacéo da
expressao literacia mediatica como chapéu tedrico referenciador destas
novas literacias sobre as quais temos vindo a refletir, uma vez que ela é vista
como a “fusao dos media eletrénicos [comunicacdo de massas] e dos media
digitais [comunicacdo multimédia]” (Vieira, 2008, p. 200). Vieira esclarece
ainda que a literacia para os media “diz respeito a todos os tipos de media,
designadamente, televisdo, cinema, video, radio, videojogos, imprensa e
Internet e outras novas tecnologias digitais da comunicacao”, emergindo com
0os ambientes de comunicacdo baseados nas novas tecnologias. Pode ser
definida como “a capacidade de aceder aos media, de compreender e avaliar
de modo critico os diferentes aspetos dos media e dos seus contetdos e de
criar comunicacgoes em diversos contextos” (idem, p. 195), e constitui-se como
o “nucleo central das competéncias necessarias para se enfrentar o século
XXI” (Cunha, 2016, p. 57). Para o Observatério sobre Média, Informagéo e
Literacia (MILOBS)?, trata-se ainda de tomar consciéncia sobre as motivacdes
das transacbes emocionais e afetivas, de se posicionar e de adotar
comportamentos conscientes e criticos, valores nucleares para a construgéo
de novas formas de cidadania, digitalmente, inclusivas.

E neste contexto multimédia, de sinergias entre os diversos tipos
contetdos de informacdo, que a literacia filmica parece tornar-se um
requisito fundamental para a vida quotidiana de qualquer cidaddo. Cunha
(2016, p. 97) constata que existe um ambiente de convergéncia, uma vez que
0 conhecimento sobre a linguagem estética e os ambientes do cinema pode
favorecer a literacia mediatica e a inclusdo digital. De facto, conforme
constata Macedo (2016), “o filme, nas suas muitas formas, tornou-se um dos
instrumentos mais importantes para uma literacia mediatica
multidimensional e multicultural” (p. 152). Assim, é pertinente revisitar a
definicéo de literacia filmica proposta pela Comissédo Europeia (2013), que a

"www.incode2030.gov.pt

8 http://milobs.pt/literacia-para-os-media/conceitos-e-metodologias/
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associa a capacidade de se ser consciente e curioso na escolha de filmes; a
competéncia de ver criticamente um filme e analisar o seu conteddo, tanto
nos aspetos cinematograficos como técnicos; e a capacidade de manipular a
sua linguagem e recursos técnicos num movimento criativo de producéo de
imagem.

A literacia filmica esta, pois, intimamente relacionada com o cinema e,
de certa forma, esteve presente desde o seu inicio. Parailustrar a necessidade
precoce de uma tal literacia, recuemos até a exibicao das primeiras imagens
em movimento pelos irmaos Lumiére, no Grand Café em Paris. O evento
ocorreu a 28 de dezembro de 1895:

“O frio era intenso, mas ndo amedrontava as pessoas que aguardavam a sua
vez para entrar. No interior do Saldo Indiano, os irmaos Lumiére, Auguste e
Louis, exibiam uma producdo repleta de luz, cores e movimentos
denominada a Chegada de um trem a estacao de la Ciotat para outra centena
de pessoas que se encontravam sentadas diante de um pano branco a assistir
encantadas a projecéo. A certa altura, um trem avanca em direcédo a plateia.
Apavorados, alguns abandonaram a sala correndo, mas outros
permaneceram durante os 20 minutos ao qual durou o espetaculo. “ (Silva,
2015, p. 140)

Esta descricdo remete para a necessidade de um entendimento
(correto) das imagens que o espectador visiona. Na perspetiva de quem nunca
antes havia experienciado tais imagens, seria expectavel a percecao do perigo
iminente, pois o0 movimento de um comboio a deslocar-se na dire¢do do
espectador é uma situacao que induz a sensacao de algum risco. Ao refletir
sobre a atitude dos espectadores que “abandonaram a sala correndo”, é
possivel inferir que emerge uma necessidade de interpretacao (correta) das
imagens, ou seja, que se evoca um apelo a literacia filmica, mesmo se ainda
sem uma designacado conscientemente estabilizada, de modo explicito. Num
outro exemplo da mesma época, note-se a funcgdo dos “explicadores” (também
conhecidos pelo termo francés bonimenteurs), os quais comentavam as
imagens, a partir da penumbra da sala de projecao, de forma a torna-las mais
compreensiveis para publico. Para Alovisio (2019), esta necessidade
justificava-se porque, na altura, “os filmes eram compostos por poucos
enguadramentos, e a histéria era incerta e lacunar” (p. 38); com a evolucgéo
das técnicas cinematograficas, nomeadamente de montagem, e com o
recurso as legendas e aos intertitulos, esta funcéo foi desaparecendo.

Talvez o inicio do século XIX seja um momento prematuro para
consolidar uma terminologia em torno do conceito de literacias, até porque a
vulgarizacdo dos media (em que se inclui o cinema) surge mais tarde.
Contudo, os casos descritos parecem apontar para a emergéncia de uma
literacia filmica a par da emergéncia do préprio cinema. Entretanto, com a
crescente importdncia do video na sociedade e a “quase onipresenca das
imagens em movimento” (Furtado & Edgar, 2016, p. 10) nos media, a literacia
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filmica ganhou maior importancia: deixa de ser entendida como exclusiva do
cinema e passa a abranger quaisquer conteiudos com imagens em
movimento. Tavares (2017) sublinha que é fundamental que, antes de tudo,
saibamos contextualizar as imagens e descodificar o seu funcionamento,
sobretudo, porque o cinema é também o modelo que diversos outros meios
utilizam para as criar.

De facto, embora no passado a literacia filmica ja tivesse sido objeto
de preocupagbes, de ambito cultural, social e pedagdgico, s6 mais
recentemente se podem encontrar diversas iniciativas que, de uma forma ou
de outra, promoveram, e ainda promovem, as literacias filmicas. Macedo
(2016, p. 157) aponta os exemplos dos Cineclubes, dos festivais de cinema, dos
circuitos alternativos de exibicéo, das associacfes culturais, da programacéo
de salas municipais, e aqui acrescentamos o0s casos das instituicbes de
promocédo da atividade cinematografica, de projetos escolares, entre outras
iniciativas, muitas das quais sem terem necessariamente divulgacéo
alargada ou uma organizacdo formalmente instituida, mas que cumprem
uma missao em prol da literacia filmica. Além destas, refira-se o PNC,
enquanto iniciativa do governo portugués, com foco nas escolas, que néo
substitui tais acgdes, mas que procura integra-las nas suas atividades,
potenciando sinergias em torno das boas praticas no campo da utilizagdo do
cinema em contexto escolar. E sobre esta iniciativa que focamos 0 Nnosso
olhar, no préximo ponto.

3. O PNC no contexto da literacia mediatica

O PNC comegou a ser implementado no ano letivo de 2012/2013, em
23 escolas (Moreira, 2017, p. 24), chegando, atualmente, a “todos os distritos,
assim como as regioes auténomas dos Acores e Madeira” e a “algumas escolas
estrangeiras” (Moreira, 2017, p. 27). Na sua criacdo, procurou replicar uma
iniciativa aplicada com sucesso nos anos anteriores na regido do Algarve,
denominada “projeto Juventude-Cinema-Escola (JCE) da Direcéo Regional do
Algarve em parceria com o Cineclube de Faro” (Neves, 2011, p. 58). Ao
pretender “educar para a linguagem da sétima arte, formar novos piblicos e
novos espetadores” (Moreira, 2017, p. 7), o PNC visa promover a literacia na
leitura e na interpretacdo de imagens em movimento, aprofundar a
capacidade de interpretacdo dos filmes e refletir sobre a sua contribuicao
para o desenvolvimento cultural, social e pessoal. Portanto, a visdo do PNC
enquadra-se numa visdo de que o cinema no contexto da educacdo pode ser
compreendido nas dimensfes estética, cognitiva, social e psicoldgicas, e de
gue, consequentemente, é possivel aborda-lo “como instrumento, objeto de
conhecimento, meio de comunicacéo e meio de expressdo de pensamentos e
sentimentos” (Fantin, 2007, p. 1). Neste sentido, é essencial uma tomada de
consciéncia sobre os estados emocionais desencadeados perante as imagens
filmicas que cada individuo recebe, dado que se trata de um processo
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potencialmente mobilizador das novas literacias para os media, “mas
também de uma reflexdo cognitiva acerca de si mesmo e do lugar que ocupa
em relagcdo com os outros individuos, infinitos pontos nesta rede social em
gue coabitamos” (Pinto, Cardoso & Soares, 2019, p. 57).

Se, por um lado, 0 PNC assume a finalidade de preparar os alunos para
melhor interpretarem o cinema e, consequentemente, serem melhores
consumidores de filmes, por outro, estard& também a forma-los para
compreenderem o cinema pela experimentacao praticadas suas técnicas, um
saber que irdo transportar para as suas vivéncias quotidianas. Numa
primeira abordagem, verificamos que as orientacfes governamentais
enunciavam objetivos mais associados a uma perspetiva tradicional do
cinema: “a) Formar os publicos escolares de modo a garantir-lnes os
instrumentos basicos de ‘leitura’ e compreensio de obras cinematograficas e
audiovisuais, despertando-lhes o prazer para o habito de ver cinema ao longo
da vida; b) Valorizar o cinema enquanto arte junto das escolas e da restante
comunidade educativa” (Macedo, 2016, p. 157). Mas também, e como
anteriormente aludido, “visa formar novos piiblicos, novos espectadores para
o Cinema” (Moreira, 2017, p. vii), em moldes inovadores na promoc¢ao da
literacia e captacdo de novos publicos, conforme referenciado por Pacheco
(2018, p. 203), o que abre espagco a evolugcdo para melhor se adaptar as
caracteristicas e necessidades desses publicos.

Quando Moreira (2017) recorda que o PNC pretende criar um “novo
tipo de espectador que nao frequente unicamente as salas comerciais” (p. 4),
remete para e antecipa até a realidade de, atualmente, os espectadores se
encontrarem afastados do modo mais tradicional de ver filmes. Os estilos de
vida digital fazem dos individuos seres consumidores de cinema noutros
espagos e com outros recursos (através da Internet, nos smartphones, etc.),
pelos quais e com os quais se interage de forma que até ha pouco tempo era
impensavel. Se no passado ir ao cinema era um acontecimento de alguma
relevancia e formalidade, com lugar marcado numa sala de espetaculos com
lotacdo para centenas de espetadores, hoje ver um filme é também, e
porventura acima de tudo, uma atividade quotidiana e informal que pode ter
lugar em qualquer lugar, a qualquer hora, e em isolamento do resto da
comunidade. Gumbrecht (2014, p. 87) observa mesmo, a este propésito, que
muitos consumidores o experienciam sozinhos, numa espécie de “reducao”
do seu corpo a posicao de sentado em frente a um ecrd minimo. De facto,
parece existir um enorme publico, que inclui as novas geracdes, entre as quais
as dos nativos digitais®, que se habituaram a ver os contetidos audiovisuais a

9 Segundo Prensky (2001), nativos digitais sédo os individuos que nasceram ja depois
da democratizacgdo das tecnologias digitais e, por esta razéo, conseguiram incorpora-
las no seu quotidiano. Utilizando as tecnologias como ferramenta Uutil na sua vida e
nas relagdes sociais, passam grande parte das suas vidas imersos na tecnologia digital.
Isto é, “os jogos de computadores, e-mail, a Internet, os telemdveis e as mensagens
instantaneas sdo partes integrantes de suas vidas” (Prensky, 2001, p. 2). Para os
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partir de outros meios, media e formatos. Neste sentido, torna-se necessario
trazer as novas geragdes para o cinema, na sua polissemia plural de espaco e
tempo, e, ainda, citando novamente Fantin (2007, p. 1), de “instrumento,
objeto de conhecimento, meio de comunicagdo e meio de expressdo de
pensamentos e sentimentos”. Ao promover o encontro das novas geracoes
com o cinema, como preconiza também o PNC, serd possivel fazer (res)surgir
o cinema como forma de melhor interpretarem a esséncia da imagem em
movimento e, simultaneamente, enquanto estratégia de capacitagédo para o
dominio da literacia mediatica. Em suma, antes de concluir, de acordo com
Reia-Baptista (2008), “é urgente abordar o filme, as suas linguagens e
apropriagc8es como principal veiculo de literacia mediatica, tendo ainda
presente a importancia deste meio na construcao de representacoes sociais”
(p. 8) e de integracéao social dos cidad&os.

Concluséao

Ao longo deste texto, foi possivel constatar que a evolugéo tecnolégica
tem vindo a provocar transformacdes, nomeadamente sociais e educacionais,
as quais, por sua vez, também tém vindo a suscitar transformacdes,
nomeadamente ao nivel da mobilizagdo de multiplas competéncias por parte
dos cidaddos, emergindo, entre outras, a necessidade de promover a
aquisicdo e o desenvolvimento de novas literacias. Assim, ao pretender
educar para a linguagem da sétima arte e formar novos publicos e novos
espetadores, o PNC surge como um contributo para a literacia mediatica. Ao
promover aliteracia naleiturae nainterpretagdo de imagens em movimento,
e ao aprofundar a capacidade de interpretacéo dos filmes, constitui-se como
uma mais-valia para o desenvolvimento cultural, social e pessoal das criancas
e jovens. Dito de outro modo, como o PNC pretende preparar os alunos para
melhor interpretarem o cinema e, portanto, serem melhores consumidores
de filmes, e ainda forma-los para compreenderem o0 cinema pela
experimentacao pratica das suas técnicas, estard a contribuir para melhor
compreenderem 0s conteddos visuais com que interagem. Estas
competéncias ndo serdo de negligenciar, tanto mais que se espera possam
ativa-las no seu percurso, pessoal e escolar, agora e no futuro, também
profissional, como cidad&os ativos e implicados numa sociedade digital e
mediatizada.

Recuperando a pergunta que incorpora o titulo deste texto,
defendemos que o PNC se constitui como uma ferramenta de promocao da
literacia para os media nos novos contextos dos audiovisuais, em que a

nativos digitais as informagfes sdo maleaveis, porque as controlam e reconfiguram
de novas formas. S&o considerados individuos criativos, com grandes capacidades de
interacao social através das novas plataformas sociais e de realizacdo de atividades
simultaneas, ndo conhecendo, no limite, nenhuma vida offline.
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educacgdo para o cinema assume um importante papel, além de almejar a
preparacao do individuo para saber interpretar e compreender o cinema e
contribuir igualmente para prepara-lo para ser melhor
consumidor/produtor/distribuidor de conteddos audiovisuais, na perspetiva
de uma cidadania digital mais inclusiva e responsavel - em suma, de uma
cidadania mais plena.
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